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Objectifs de I'atelier

Objecitif :

Favoriser I'utilisation d’'un lexique standard sur les
menaces aux especes fauniques a statut préecaire

Documenter les menaces présentes dans des
occurrences d’'especes en situation precaire sur
votre territoire en utilisant les outils disponibles au
CDPNQ

Faire ressortir les menaces les plus importantes sur
les especes en situation précaire que l'on retrouve
sur votre territoire Foréts, Faune

et Parcs

2 Québec



Le CDPNQ et ses occurrences
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Liste des menaces

Type de menace Description

Agriculture et aquaculiure
Aquaculiure marine ef d'eau douce
Culiwes d'especes annulies &1 vivaces non ligneusss
Elvage de bafall et expioitation agricole
Plantations d'arores et production de pulpe
Aurtres menaces directes
Autres menaces direcies

Changements climatiques et temips wiclent

Conversion de I’habitat et non
pollution

Autres Impacts

Secherassas
Temperatres exirémsas

Notion de temporalité dans le
systeme de classification

Tempétes et iInondations
Transformation et modification des habitals

Comidors de fransport et de services
Comdos agnens
Comdors hydrosectigues et de senioss
Rowes et chemins de fer
Transpoet miantme

Véhicule hors-route (intrusion)
Déversement oléoduc (pollution)
Inclus dragage voie transport

Développement résidentiel et commercial
Zones commerciales et Industieies
Zonas resldentislles &t urbalnes
Zones iouristiques et nécraatives

Altération habitat et non
dérangement humain (intrusion)

Especes et génes envahissants

Espaces envahlssanizs non Indigénss/axotiguss
Espéces Indigénss protiematigues
Maléqiel geEnatqus Introduit

Especes exotiques ou indigenes
en densité favorisée par humain

Foreéts, Faune
et Parcs

P
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Liste des menaces

Type de menace

Drescription

Evénements géologiques

Avalanchesiglissements de tsmain
Tremiblements de tama
WVolcans

Exploitation de ressources biclogiques

Chasse af pralevement faunique en milleu femesire
Coupe &1 récilte du bols

Cuelliette de plani=s IBmesires

P&cne & récolte de ressounces aquatiquss

Intrusions et perturbations humaines

Modifications a Pécosystéme

Paollution

Activités recréatives
Gueme, émeutas et exsroices millisines
Travaux et auires aciivités

Autres modificatlons 3 I'ecosysiems
Eamages et gestion =t utlisation de l'aau
Feu ef contrile du fau

Contaminants adnens

Eaux usess nasldentislies et urbalnas
EfMuents agricoles et de Toresarie
Effiuents Indwsiriels et miitalres
Enargle excédentaire

Crdures et dechets soildes

Production d’énergie et mines

Ensargle renpuvelasle

Forage patroller 21 gazler
Mines et camienes

Peu au Québec, peut-étre
glissement terrain ?

Espéce ciblée ou prise
accidentelle ou controlée

Impact des activités (autre que
consommation) sur I’habitat ou
I'espece

Barrage hydro-électrique
Gestion barrage castor

Rejets liés aux activités
développement

Erosion & sédimentation
Chaleur, bruit, lumiere

Foréts, Faune
et Parcs

Québec




Impact des menaces

Impact des menaces
Classification tirde de IUCN-CMP, Salafsky et al. (2008)

L'impact d'une menace sur une oCccUlmence peut etre attribué directement, ou bien &tre calcule
automatiqguement selon la grille illustrée, suite a Mattibution de valeurs aux champs "sévente" et "Etendue”

Etendue
Omnipres. Large Restreinte Faible

Extréme | Trésélevé  Elevé Modéré Faible

Séverite | Serieuse Eleve Eleve Modere Faible
Modérée Modere Modere Faible Faible

Legére Failxle Faible Faible Faible

Foréts, Faune
et Parcs

P, Ea 2
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Impact des menaces

Surtout I'étendue !

Impact des menaces
Classification tirde de IUCN-CMP, Salafsky et al. (2008)

L'impact d'une menace sur une occurrence peut étre attribué directement, ou bie
automatiqguement selon la grille illustrée, suite a Mattibution de valeurs aux ch

re calcule
"seyverte" et "Etendus"

Etendue
Omnipres. Large Restreinte Faible

Extréme | Trésélevé  Elevé Modéré Faible

Séverite | Serieuse Eleve Eleve Modere Faible
Modérée Modere Modere Faible Faible

Legére Failxle Faible Faible Faible

Foréts, Faune
et Parcs

P, Ea 2
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IS

Exemple occurrence tortue des

bo




A vous de jouer!

c

c

c

Travailler seul ou en équipe
Choisir un bassin versant ou territoire

Sélectionner les occurrences a documenter
(idéalement un territoire que vous connaissez bien)

Utiliser le fichier Excel ou Access pour :
Indiquer les menaces présentes dans l'occurence
Si possible définir I'étendue de la menace
Si désirez, définir la séverite (facultatif)

Obijectif est de faire plusieurs occurrences pour
voir une diversité de contextes et faire ressortir
les menaces importantes sur votre territoire

Foréts, Faune
et Parcs
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Partie 2 !

Foréts, Faune
et Parcs
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ATELIER : MENACES AUX ESPECES -
COMMENT LES REDUIRE ?

Yohann Dubois
Marc-Antoine Couillard

Direction générale de la gestion de la faune et des habitats
Ministere des Foréts, de la Faune et des Parcs

19¢ Rendez-vous des OBV, 19 et 20 octobre 2017
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Groupes d’especes - poissons

Objectifs :

Prioriser les menaces dans un plan d’intervention
pour le réetablissement des EMV

Utilisation des principes de marketing social pour
contrer les menaces

Foréts, Faune
et Parcs

12 Québec



Theorie du Marketing social 001

Définitions :

Le marketing social consiste dans le recours aux
principes et aux techniques du marketing dans le but
d’amener un public cible a accepter, a rejeter, a modifier
ou a delaisser volontairement un comportement dans
son intérét, dans l'intérét d’'un groupe ou dans lintérét

de 'ensemble de la société.
Traduction libre d’'une définition de Kotler et coll., 2002

*Cette section est tiree en grande partie de la formation
en marketing social de F. Lagarde (2012)...

Foréts, Faune
et Parcs

13 Québec



Theorie du Marketing social 001

Campagnes de marketing social:
Plus etoffées que les campagnes de communication

Exigent de creer des environnements physiques,
sociaux et économiques propices a l'adoption du
comportement.

Foréts, Faune
et Parcs

14 Québec



Theorie du Marketing social 001

Approche Information : Marketing social | Loi :
d’intervention | « Dis-moi/montre- ; « Oblige-moi »
moi » « Aide-moi »
Contexte * Les obstacles sont | ¢ Il existe * Les obstacles
d’intervention rares certains sont
* Il 'y a motivation obstacles nombreux
personnelle llya e Les
* Le public n’est pas motivation comportement
au courant personnelle S sont
profondément
ancreés
Foréts, Faune
et Parcs
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Theorie du Marketing social 001

Principes :

© Adoption volontaire de comportements ou de
mesures

Perspective des publics (recherche formative)
Pourquoi le feraient-ils ?

Pourguoi pas ?
Qui a de l'influence sur eux ?
© Segmentation du public cible

& |

Foréts, Faune
et Parcs

16 Québec



Theorie du Marketing social 001

Principes :

¢ Concurrence et opposition
Analyse critigue du marketing commercial

O L'information ne peut a elle seule provoquer le
changement

Foréts, Faune
et Parcs

17 Québec



Theorie du Marketing social 001

« Vous réussirez a favoriser I'adoption d’'un
comportement si :

©> vous en savez plus sur votre public cible ;

£) vous reconnaissez que les gens ne partent pas tous
du méme point ;

€> vous tenez compte de la concurrence ;

© vous rendez le comportement attrayant et facile a
adopter ;

> vous vous associez a des gens d’influence ;
£ vous communiquez efficacement ;
€ vous visez le long terme. »

— F. Lagarde

18



Atelier pratique sur les menaces
(suite)...

En groupe :

Prioriser les menaces
Les plus séveres
Celles qui touchent le N d’espece le plus grand
Les plus communes a votre groupe

etc.

Foréts, Faune
et Parcs

19 Québec



Atelier pratique sur les menaces
(suite)...

Objectifs de changement : enjeu, publics,
comportements/actions

Analyse et segmentation des publics cibles
Analyse des contextes interne et externe
Etablissement d’objectifs prioritaires et mesurables

Choix des stratégies et des tactiques
Le positionnement

La conception ou la modification de I'environnement et de I'offre (du
programme/service/produit, de son prix et de son mode d’acces —
conditions favorables)

Les canaux
Les messages et les messagers
Les partenariats )
Foréts, Faune

Suivi et évaluation - et Farauébec
.
Mise en ceuvre



Atelier pratique sur les menaces
(suite)...

Objectifs de changement : enjeu, publics,
comportements/actions

Analyse et segmentation des publics cibles

Analyse des contextes interne et externe
Etablissement d’objectifs prioritaires et mesurables

Choix des stratégies et des tactiques
Le positionnement

La conception ou la modification de I'environnement et de I'offre (du
programme/service/produit, de son prix et de son mode d’acces —
conditions favorables)

Les canaux
Les messages et les messagers
Les partenariats )
Foréts, Faune

Suivi et évaluation - et Farauébec
.
Mise en ceuvre



Conclusion

Retour sur les objectifs :

Prioriser les menaces dans un plan d’intervention

pour le réetablissement des EMV
Calculateur de menaces
Approche intégrée

Utilisation des principes de marketing social pour
contrer les menaces

Segmentation du public cible
Faire changer un comportement

Foréts, Faune
et Parcs
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