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Une vision commune pour le Regroupement
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Planification stratégique: cinq orientations prioritaires

1. Accroitre la reconnaissance du ROBVQ et des OBV

® Rec. |égale; Rec. des OBV et de leur travail; Rec. par les partenaires, etc.

2. Favoriser le développement du ROBVQ et des OBV

® Ressources humaines; ressources financiéres; conseils d’administration, etc.

3. Consolider un réseau dynamique pour la GIEBV au Québec

® Recuell et diffusion d’info; référence en matiere d’eau; partenariats et concertation

4. Fournir un soutien de qualité aux membres du ROBVQ

® Connaitre les besoins; partage de ressources; services et programmes; etc.

5. Faciliter la mise en oeuvre et le suivi des plans directeurs de I’eau

® Harmonisation; ressources pour la mise en oeuvre; diffusion des PDE. etc.
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Merci de votre attention

Découvrez nos outils et guides Internet

WWW.robvg.gc.ca
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Une vision commune pour le Regroupement
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Plan de communication: trois clienteles et trois axes

Axes de communication
‘la GIEBV et ses concepts
‘les OBV

‘'e ROBVQ

Clientéles cibles

‘les membres réguliers du ROBVQ

‘les partenaires provinciaux et regionaux du ROBVQ et des
OBV

‘le public
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