
La Tortue molle à épines; sauvegarde d’une espèce menacée 
et mise en valeur d’un emblème unique au Lac Champlain.



L’une des espèces de la faune menacées au Québec, 
en vertu de la Loi sur les espèces menacées ou 

vulnérables (LEMV) 



Tortue-molle à épines

(Apalone spinifera) Canada Québec Ontario Vermont

Statut de conservation

M      E N     A C      É E

Population

~ 2 600 ~ 100 < 2 500 200-300





• Particularités anatomiques (carapace molle, 

nez en forme de tuba, forme 

hydrodynamique…)

• Strictement aquatique

• Des spécimens de plus de 50 cm

• Longévité de plus de 50 ans

• Quelques femelles connues par les chercheurs

• Espèce parapluie pour la région

Un emblème unique



Les menaces

Pour la survie des œufs

• Prédation 

• Crue des eaux

• Localisation de sites de pontes

Pour les adultes

• Dégradation de son habitat 

• Modification des rives

• Activités nautiques



Travaux de recherche et de 
conservation depuis 1997

1997:  Création d’une équipe de 
rétablissement

1997-2003:  Études sur l’habitat, la 
dynamique de population et la biologie de 
l’espèce

2000:  Désignation d’espèce menacée 
(provincial et fédéral)

2003-09: Suivi et protection des nids

2003-12 : Élaboration de programmes 
éducatifs et offre en Montérégie

2005 – :  Acquisition d’habitats et 
programmes d’intendance

2009-20 : Suivi de ponte, incubation 
artificielle et relâche des jeunes en nature

2013-2015: Initiation d’un projet pilote en 
marketing social





Stratégies pour augmenter la population 
depuis 2003

• Protéger les nids
– Avec grillage, contre prédateurs (2003-2009)

• Relocaliser les nids
– Plus haut sur la rive, contre la crue des eaux (2010-2011)

• Récupérer les nids
– Pour incubation artificielle, contre les prédateurs et la

crue des eaux (2009- )

* Intervention sur 69 nids et plus de 1 261 œufs





Distribution des dates de ponte entre 2009 et 2014 (53 nids)
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87% des pontes ont lieu entre le 2 et le 30 juin.



Distribution des heures de ponte entre 2009 et 2014 (53 nids)

90% des pontes ont lieu entre le 11h36 et 19h39.
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T°C air moyenne

90% des pontes entre 17 et 28°C
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Collecte de données

Sexer, mesurer (dorsale et plastron – longueur 
et largeur) et peser chaque nouveau-né.
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Date

Croissance des juvéniles de la naissance à l’âge de 9 mois (31 tortues)



1 an nouveau-née 



Taux 
d’éclosion en 

nature

2003-2010

Taux 
d’éclosion en 

captivité

2010-2014

Nombre de 
jeunes 

relâchés

2009-2014

126 / 454

28 %

668/ 807

83 %
625

Programme « Coup de 
pouce »

2014-2015

31





Principe de marketing social
L’idée derrière ce projet

Vendre une idée ou un comportement plutôt que de vendre un produit

1- Reconnaissance comme emblème faunique d’une région

2- Levier pour des projets reliés à la qualité de l’environnement 

ou la protection de la biodiversité régionale

3- Opportunité de financement et/ou de partenariat

4- Actions positives pour la rivière-aux-Brochets, la Baie Missisquoi

et le corridor vert de la région Brome-Missisquoi

5- Encouragement de l’action citoyenne

6- Intérêt renouvelé pour la région 



Principe de marketing social

Rencontres des public cibles et exemples d’actions ciblées
• Milieu scolaire (Intégrer un projet sur la tortue molle à 

épines aux matières scolaires principales)

• Riverains (Maintenir ou aménager un bande riveraine 

naturelle au minimum requis par la réglementation)

• Milieu agricole (Laisser une couverture sur résidus)

• Plaisanciers (Réduire la vitesse à 10km/h)

• Autorités politiques (Soutenir le projet d’emblème régionale 

ou de reconnaissance comme espèce parapluie et le 

communiquer)



Principe de marketing social
Les étapes

Élaboration (2014) et mise en place de la stratégie (2015)

• Communications avec les élus

• Programme Tortue molle à l’école…
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Principe de marketing social
Les étapes

Élaboration (2014) et mise en place de la stratégie (2015)

• Communications avec les élus

• Programme Tortue molle à l’école…

• Plantation de bandes riveraines de

démonstration

• Analyse de la vitesse des embarcations 

et discussion avec les marinas

• Projet de relâche de jeunes tortues

avec les différentes clientèles cibles

• Encourager l’action citoyenne :

participation au projet de conservation…

• Communication des différentes actions



Wildlife 

Matters 

2012

Magazine Animal 2013La Voix de 

l’Est 2011

Connect 2014



Questions?


